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Produsul care face obiectul fabricatiei sau al comercializarii este Incadrat intr-o anumita gama
de produse, respectiv, o gama de marfuri ce se inrudesc prin destinatia lor comund in consum si prin
caracteristicile esentiale simulare privind materia prima folosita pentru obtinerea lor sau tehnologia de
fabricatie (exemple: gama produselor de inciltiminte, a tractoarelor sau a autoturismelor). In cadrul
gamei se diferentiazd mai multe linii de produse , o linie semnificAnd un grup omogen de produse sub
aspectul materiei prime sau al tehnologiei de fabricatie. Notiunea gama de produse opereaza in cadrul
firmelor producitoare. In sfera distributiei se utilizeaza termenul de gama sortimentala.

Dimensiunile gamei de produse se pot defini prin urmatoarele elemente:

e Largimea gamei, datd de numarul de linii de produse ce o compun. Largimea gamei
autoturismelor Dacia, de exemplu, este formatd din 7 linii de fabricatie:Standard, Break,
Furgoneta, Super Nova Confort, Rapsodie, Clima Europa.

e Profunzimea gamei, datd de numarul de produse distincte pe care le contine o linie de produse.
De exemplu, profunzimea gamei de creme cosmetice produse de S.C. Farmec Cluj-Napoca,
continand 36 de sorturi distincte, este mult mai adanca decat cea a sampoanelor de baie produse
de aceeasi firma, care contine numai 11 sorturi.

¢ Lungimea gamei indica numarul produselor tuturor liniilor de fabricatie, respectiv suprafata pe
care o acopera o gama de paroduse in satisfacerea unei anumite trebuinte.

Dimensiunile gamei sortimentale sluijesc realizari de aprecieri comparative intre intreprinderi ce
fabrica aceleasi produse, cat si pentru comparatii ale ofertei de mirfuri destinate satisfacerii acelorasi
nevoi.

Practica a demonstrat ca existd reguli stricte pentru definirea dimensiunilor optime ale gamei
de produse, determinate de strategia de produs stabilita de firma, de obiectivele propuse, corelate cu
potentialul sau uman, material si financiar.

Realizarea unei game largi/inguste de produse de catre o intreprindere prezintd avantaje si
dezavantaje, evidentiate in tabel.

Corelatia intre dimensiunea gamei de produse si avantajele/dezavantajele manifestate pe piati

Gama Avantaje Dezavantaje

Ingusta | -firma se poate concentra pe eforturi de | -nu sunt acoperite toate segmentele de piati;
comunicare; -o parte din clientele potentiald poate sa
-forta de vanzare stapaneste mai bine | cumpere de la concurenta;
produsele; -firma este mai vulnerabild la modificarile
-gestiunea stocurilor este simplificata; pietei si/sau la atacul concurentilor.
-organizarea mai eficientd a service-ului.




Larga

-firma poate sd raspundd mai bine la
asteptarile pietei, acoperind mai multe
segmente;

-firma poate sa se acomodeze mai bine la
modificarile pitei, acoperind mai multe
segmente;

-dezvoltarea in cadrul gamei a unor varfuri
de atac.

-dispersia eforturilor de comunicatie si a
fortei de vanzare

-pulverizarea eforturilor Intreprinderii
-costul de stocare este ridicat, gestiunea
stocurilor este amplificata

-ingreunarea activitatii de productie si de
comercializare.




